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Articoli Fervi Group One-Stop-Shop Alla
Eisenwarenmesse,Dalle Aziende

Le agiende della feriamenta che conta

FERRANENTA

PORTALE

Debutto internazionale per FERVI GROUP che sceglie I'Eisenwarenmesse di Colonia
per proporsi al mercato del’MRO in maniera compatta con un portfolio prodotti di oltre
60.000 referenze.

Nello stand allestito nella prestigiosa fiera di Colonia il gruppo di Vignola porta la storia,
la competenza, le relazioni e, soprattutto, i prodotti dei marchi leader sul mercato di
appartenenza FERVI, RIVIT, VOGEL, RIFLEX e SITGES questa volta uniti sotto il nome
di FERVI GROUP, solido punto di riferimento per diversi segmenti di mercato:
dall'utensileria meccanica ai sistemi di fissaggio, passando per abrasivi e sistemi di
misura e precisione.

Come elemento di novita e di attrazione FERVI GROUP ha pero scelto di puntare sulla
tecnologia e 'emozione utilizzando totem olografici per mostrare i prodotti di punta per
ciascun marchio.

“L’obiettivo € quello di raccogliere nuovi contatti commerciali a livello internazionale —
ha spiegato Ermanno Lucci, direttore Marketing di FERVI GROUP -, sfruttando I'effetto
traino che Vogel Germany puo svolgere sul mercato tedesco e dunque giocando
praticamente in casa a Colonia. Con uno stand emozionale e supertecnologico
intendiamo rinforzare il concetto di gruppo fortemente orientato all'innovazione, e
proporci come One-Stop-Shop per tutto il nostro mercato di riferimento”.

C’eé grande attesa per I'appuntamento tedesco dedicato a ferramenta e utensileria che
dopo uno stop di 4 anni, torna dal 25 al 28 settembre 2022 a Colonia, richiamando circa
1400 espositori provenienti da 50 Paesi per presentare nuovi prodotti e trend.

Il posizionamento geografico nel cuore dell’Europa é funzionale a richiamare un pubblico
internazionale interessato a conoscere le novita di mercato ma soprattutto per riflettere
su tematiche di grande attualita come la riduzione dei consumi energetici, I'utilizzo di
materiali naturali e riciclati per rendere il settore piu green, il miglioramento delle
caratteristiche ergonomiche dei prodotti, una maggiore flessibilita degli strumenti per
agevolare le operazioni di trasporto e stoccaggio e I'utilizzo di strumenti digitali come
app e database.

FERVI GROUP intende svolgere un ruolo da protagonista del settore, fornendo aiuto e
supporto agli operatori professionali attraverso un’offerta completa e trasversale di
utensili e macchine perché — come riportato sulle grafiche dello stand -

“We keep the world working”
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Debutto internazionale per Fervi Group che sceglie I'Eisenwarenmesse di Colonia per
proporsi al mercato del’MRO in maniera compatta con un portfolio prodotti di oltre
60.000 referenze.

Nello stand allestito nella prestigiosa fiera di Colonia il gruppo di Vignola porta la storia,
la competenza, le relazioni e, soprattutto, i prodotti dei marchi leader sul mercato di
appartenenza FERVI, RIVIT, VOGEL, RIFLEX e SITGES questa volta uniti sotto il nome
di Fervi Group, solido punto di riferimento per diversi segmenti di mercato:
dall'utensileria meccanica ai sistemi di fissaggio, passando per abrasivi e sistemi di
misura e precisione.

Come elemento di novita e di attrazione Fervi Group ha pero scelto di puntare sulla
tecnologia e I'emozione utilizzando totem olografici per mostrare i prodotti di punta per
ciascun marchio.

“L’obiettivo € quello di raccogliere nuovi contatti commerciali a livello internazionale — ha
spiegato Ermanno Lucci, direttore Marketing di Fervi Group-, sfruttando I'effetto traino
che Vogel Germany puo svolgere sul mercato tedesco e dunque giocando praticamente
in casa a Colonia. Con uno stand emozionale e supertecnologico intendiamo rinforzare il
concetto di gruppo fortemente orientato all’innovazione, e proporci come One-Stop-Shop
per tutto il nostro mercato di riferimento”.

C’e grande attesa per I'appuntamento tedesco dedicato a ferramenta e utensileria che
dopo uno stop di 4 anni, torna dal 25 al 28 settembre 2022 a Colonia, richiamando circa
1400 espositori provenienti da 50 Paesi per presentare nuovi prodotti e trend.

Il posizionamento geografico nel cuore dell’Europa € funzionale a richiamare un pubblico
internazionale interessato a conoscere le novita di mercato ma soprattutto per riflettere
su tematiche di grande attualita come la riduzione dei consumi energetici, 'utilizzo di
materiali naturali e riciclati per rendere il settore piu green, il miglioramento delle
caratteristiche ergonomiche dei prodotti, una maggiore flessibilita degli strumenti per
agevolare le operazioni di trasporto e stoccaggio e I'utilizzo di strumenti digitali come
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app e database.
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I quattro marchi del gruppo FERVI sfruttano la prestigiosa fiera di Colonia presentandosi
coesi per uno degli eventi principi del reparto utensileria.

FER

Colonia per il suo debutto internazionale e
proporsi al mercato del’MRO in maniera compatta
con un portfolio prodotti di oltre 60.000 referenze.
Nello stand allestito nella prestigiosa fiera di
Colonia il gruppo di Vignola porta la storia, la
competenza, le relazioni e, soprattutto, i prodotti
dei suoi marchi sul mercato FERVI, RIVIT,
VOGEL, RIFLEX e SITGES questa volta uniti
sotto il nome di FERVI GROUP, solido punto di
riferimento per diversi segmenti di mercato:
dall'utensileria meccanica ai sistemi di fissaggio,
passando per abrasivi e sistemi di misura e

V | G = @ UP FERVI GROUP sceglie I'Eisenwarenmesse di

) precisione.
A single address, Come elemento di novita e di attrazione FERVI
personalized solutions. GROUP ha pero scelto di puntare sulla tecnologia

e I'emozione utilizzando totem olografici per mostrare i prodotti di punta per ciascun
marchio.

“L’obiettivo e quello di raccogliere nuovi contatti commerciali a livello internazionale — ha
spiegato Ermanno Lucci, direttore Marketing di FERVI GROUP -, sfruttando I'effetto
traino che Vogel Germany puo svolgere sul mercato tedesco e dunque giocando
praticamente in casa a Colonia. Con uno stand emozionale e supertecnologico
intendiamo rinforzare il concetto di gruppo fortemente orientato all'innovazione, e
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proporci come One-Stop-Shop per tutto il nostro mercato di riferimento”.

C’e grande attesa per I'appuntamento tedesco dedicato a ferramenta e utensileria che
dopo uno stop di 4 anni, torna dal 25 al 28 settembre 2022 a Colonia, richiamando circa
1400 espositori provenienti da 50 Paesi per presentare nuovi prodotti e trend.

Il posizionamento geografico nel cuore dell’Europa é funzionale a richiamare un pubblico
internazionale interessato a conoscere le novita di mercato ma soprattutto per riflettere
su tematiche di grande attualita come la riduzione dei consumi energetici, 'utilizzo di
materiali naturali e riciclati per rendere il settore piu green, il miglioramento delle
caratteristiche ergonomiche dei prodotti, una maggiore flessibilita degli strumenti per
agevolare le operazioni di trasporto e stoccaggio e I'utilizzo di strumenti digitali come
app e database.

FERVI GROUP intende svolgere un ruolo da protagonista del settore, fornendo aiuto e
supporto agli operatori professionali attraverso un’offerta completa e trasversale di
utensili e macchine perché — come riportato sulle grafiche dello stand — “We keep the
world working”.
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FERVI GROUP debutta alla
Eisenwarenmesse
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FERVI GROUP che sceglie I'Eisenwarenmesse di Colonia per il suo debutto
internazionale. La kermesse tedesca rappresenta un’occasione perfetta per proporsi al
mercato del’MRO in maniera compatta con un portfolio prodotti di oltre 60.000
referenze.
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Nello stand allestito nella prestigiosa fiera di Colonia il gruppo di Vignola porta la storia,
la competenza, le relazioni e, soprattutto, i prodotti brandizzati con i marchi del Gruppo:
FERVI, RIVIT, VOGEL, RIFLEX e SITGES, questa volta uniti sotto il nome di FERVI
GROUP, solido punto di riferimento per diversi segmenti di mercato. Dall’'utensileria
meccanica ai sistemi di fissaggio, passando per abrasivi e sistemi di misura e
precisione;

come elemento di novita e di attrazione FERVI GROUP ha pero scelto di puntare sulla
tecnologia e I'emozione utilizzando totem olografici per mostrare i prodotti di punta per
ciascun marchio.

“L’obiettivo € quello di raccogliere nuovi contatti commerciali a livello internazionale — ha
spiegato Ermanno Lucci, direttore Marketing di FERVI GROUP -, sfruttando I'effetto
traino che Vogel Germany puo svolgere sul mercato tedesco e dunque giocando
praticamente in casa a Colonia. Con uno stand emozionale e supertecnologico
intendiamo rinforzare il concetto di gruppo fortemente orientato all'innovazione, e
proporci come One-Stop-Shop per tutto il nostro mercato di riferimento”.

Grande attesa per I'appuntamento tedesco dedicato a ferramenta e utensileria che dopo
uno stop di 4 anni, torna dal 25 al 28 settembre 2022 a Colonia, richiamando circa 1400
espositori provenienti da 50 Paesi per presentare nuovi prodotti e trend.

Il posizionamento geografico nel cuore dell’Europa é funzionale a richiamare un pubblico
internazionale interessato a conoscere le novita di mercato ma soprattutto per riflettere
su tematiche di grande attualita come la riduzione dei consumi energetici, 'utilizzo di
materiali naturali e riciclati per rendere il settore piu green, il miglioramento delle
caratteristiche ergonomiche dei prodotti, una maggiore flessibilita degli strumenti per
agevolare le operazioni di trasporto e stoccaggio e I'utilizzo di strumenti digitali come
app e database.

FERVI GROUP intende svolgere un ruolo da protagonista del settore, fornendo aiuto e
supporto agli operatori professionali attraverso un’offerta completa e trasversale di
utensili e macchine perché — come riportato sulle grafiche dello stand — “We keep the
world working”.
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I Fervi Group da oggi a Colonia
per essere protagonistainternazionale

Vignola Lucci: «Siamo un gruppo fortemente orientato all'innovazione»

Vignola Debutto internazio-
nale per Fervi Group che sce-
gliel'Eisenwarenmesse di Co-
lonia per proporsi al mercato
dell'Mro (Manutenzione, Ri-
parazione e Operazioni) in
maniera compatta con un
portfolio prodotti di oltre
60.000 referenze.

Nello stand allestito nella
prestigiosa fiera di Colonia il
gruppodiVignolaportalasto-
ria, la competenza, le relazio-
nie, soprattutto, i prodottidei
marchi leader sul mercato di
appartenenza Fervi, Rivit, Vo-
gel, Riflex e Sitges questa volta
uniti sotto il nome di Fervi

Group, solido punto di riferi-
mento per diversi segmenti di
mercato: dall'utensileriamec-
canica ai sistemi di fissaggio,
passando per abrasivi e siste-
midimisurae precisione.
Come elemento di novita e
di attrazione Fervi Group ha
perd scelto di puntare sulla
tecnologia el'emozione utiliz-
zando totem olografici per
mostrare i prodotti di punta
perciascun marchio.
«L'obiettivo & quello di rac-
cogliere nuovi contatti com-
mercialialivello internaziona-
le-haspiegato Ermanno Luc-
ci, direttore Marketing di Fer-

vi Group -, sfruttando I'effetto
traino che Vogel Germany
pud svolgere sul mercato tede-
sco e dunque giocando prati-
camente in casa a Colonia.
Con uno stand emozionale e
supertecnologico intendia-
mo rinforzare il concetto di
gruppo fortemente orientato
all'innovazione, e proporcico-

me One-Stop-Shop per il no-
stromercatodiriferimento».
C'eé grande attesa per l'ap-
puntamento tedesco dedica-
to a ferramenta e utensileria
che dopo uno stop di 4 anni,
tornadaoggiamercolediaCo-
lonia, richiamando circa 1400

espositori provenienti da 50
Paesi per presentare nuovi
prodottie trend.

Il posizionamento geografi-
conel cuore dell’Europa é fun-
zionale a richiamare un pub-
blicointernazionaleinteressa-
toaconoscerelenovitadi mer-

cato ma soprattutto per riflet-
teresutematiche digrandeat-
tualita come la riduzione dei
consumi energetici, I'utilizzo
di materiali naturali e riciclati
per rendere il settore pii
green. ®
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Un particolare
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del Fervi
Group
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Al prestigioso appuntamento internazionale dedicato a ferramenta e utensileria i quattro
marchi del gruppo Fervi si presentano in maniera compatta con un portfolio prodotti di
oltre 60.000 referenze.

Nello stand di Colonia i prodotti dei marchi Fervi, Rivit, Vogel, Riflex e Sitges saranno
uniti sotto il nome di Fervi Group, solido punto di riferimento per diversi segmenti di
mercato: dall’'utensileria meccanica ai sistemi di fissaggio, passando per abrasivi e
sistemi di misura e precisione. L'elemento di novita e di grande attrazione ad
Eisenwarenmesse €& rappresentato dai totem olografici, che mostreranno agli ospiti i
prodotti di punta per ciascun marchio.

“L’obiettivo € quello di raccogliere nuovi contatti commerciali a livello internazionale — ha
spiegato Ermanno Lucci, direttore Marketing di Fervi Group -, sfruttando I'effetto traino
che Vogel Germany pud svolgere sul mercato tedesco e dunque giocando praticamente
in casa a Colonia. Con uno stand emozionale e supertecnologico intendiamo rinforzare il
concetto di gruppo fortemente orientato all’innovazione, e proporci come One-Stop-Shop
per tutto il nostro mercato di riferimento”.

A Colonia Fervi Group intende svolgere un ruolo da protagonista del settore, fornendo
aiuto e supporto agli operatori professionali attraverso un’offerta completa e
trasversale di utensili e macchine perché, come sara riportato sulle grafiche dello stand,
“We keep the world working”.
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23/09/2022 Fervi Group One-Stop-Shop alla Eisenwarenmesse

Al prestigioso appuntamento internazionale dedicato a ferramenta e utensileria i quattro
marchi del gruppo Fervi si presentano in maniera compatta con un portfolio prodotti di
oltre 60.000 referenze.

Nello stand di Colonia i prodotti dei marchi Fervi, Rivit, Vogel, Riflex e Sitges saranno
uniti sotto il nome di Fervi Group, solido punto di riferimento per diversi segmenti di
mercato: dall’'utensileria meccanica ai sistemi di fissaggio, passando per abrasivi e
sistemi di misura e precisione. L’elemento di novita e di grande attrazione ad
Eisenwarenmesse € rappresentato dai totem olografici, che mostreranno agli ospiti i
prodotti di punta per ciascun marchio.

“L’obiettivo € quello di raccogliere nuovi contatti commerciali a livello internazionale — ha
spiegato Ermanno Lucci, direttore Marketing di Fervi Group -, sfruttando I'effetto traino
che Vogel Germany pud svolgere sul mercato tedesco e dunque giocando praticamente
in casa a Colonia. Con uno stand emozionale e supertecnologico intendiamo rinforzare il
concetto di gruppo fortemente orientato all’innovazione, e proporci come One-Stop-Shop
per tutto il nostro mercato di riferimento”.

A Colonia Fervi Group intende svolgere un ruolo da protagonista del settore, fornendo
aiuto e supporto agli operatori professionali attraverso un’offerta completa e
trasversale di utensili e macchine perché, come sara riportato sulle grafiche dello stand,
“We keep the world working”.

23/09/2022 Superbonus, prove video e fotografiche per i cantieri

Una delle ultime novita in fatto di Superbonus € la richiesta ai clienti di documentazioni
“aggiuntive” con video o foto certificate a testimonianza dei lavori eseguiti da parte di
banche, societa del settore ed altri intermediari per evitare di imbattersi in truffe o
frodi.

La prova video € attiva dal 16 settembre sulla piattaforma Deloitte, advisor di alcuni tra
i pit importanti istituti di credito. In particolare, si parla di "video-asseverazione" ed &
richiesta per la documentazione del 30% dei lavori, necessaria entro il 30
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FERVI GROUP One-Stop-Shop alla Eisenwarenmesse

Advertisement

I quattro marchi del gruppo FERVI si presentano compatti sul mercato internazionale
sfruttando la prestigiosa fiera di Colonia leader del comparto utensileria

Vignola (MO), 23 settembre 2022 — Debutto internazionale per FERVI GROUP che
sceglie 'Eisenwarenmesse di Colonia per proporsi al mercato del’MRO in maniera
compatta con un portfolio prodotti di oltre 60.000 referenze.

Nello stand allestito nella prestigiosa fiera di Colonia il gruppo di Vignola porta la storia,
la competenza, le relazioni e, soprattutto, i prodotti dei marchi leader sul mercato di
appartenenza FERVI, RIVIT, VOGEL, RIFLEX e SITGES questa volta uniti sotto il nome
di FERVI GROUP, solido punto di riferimento per diversi segmenti di mercato:
dall’'utensileria meccanica ai sistemi di fissaggio, passando per abrasivi e sistemi di
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misura e precisione.

Come elemento di novita e di attrazione FERVI GROUP ha pero scelto di puntare sulla
tecnologia e 'emozione utilizzando totem olografici per mostrare i prodotti di punta per
ciascun marchio.

“L’obiettivo € quello di raccogliere nuovi contatti commerciali a livello internazionale — ha
spiegato Ermanno Lucci, direttore Marketing di FERVI GROUP -, sfruttando l'effetto
traino che Vogel Germany puo svolgere sul mercato tedesco e dunque giocando
praticamente in casa a Colonia. Con uno stand emozionale e supertecnologico
intendiamo rinforzare il concetto di gruppo fortemente orientato all'innovazione, e
proporci come One-Stop-Shop per tutto il nostro mercato di riferimento”.

C’e grande attesa per I'appuntamento tedesco dedicato a ferramenta e utensileria che
dopo uno stop di 4 anni, torna dal 25 al 28 settembre 2022 a Colonia, richiamando circa
1400 espositori provenienti da 50 Paesi per presentare nuovi prodotti e trend.

Il posizionamento geografico nel cuore dell’Europa é funzionale a richiamare un pubblico
internazionale interessato a conoscere le novita di mercato ma soprattutto per riflettere
su tematiche di grande attualita come la riduzione dei consumi energetici, I'utilizzo di
materiali naturali e riciclati per rendere il settore piu green, il miglioramento delle
caratteristiche ergonomiche dei prodotti, una maggiore flessibilita degli strumenti per
agevolare le operazioni di trasporto e stoccaggio e I'utilizzo di strumenti digitali come
app e database.

FERVI GROUP intende svolgere un ruolo da protagonista del settore, fornendo aiuto e
supporto agli operatori professionali attraverso un’offerta completa e trasversale di
utensili e macchine perché — come riportato sulle grafiche dello stand — “We keep the
world working”.

FERVI GROUP. Il Gruppo e composto da Fervi e dalle sue controllate Rivit S.r.l., Ri-flex
Abrasives S.r.l., Vogel Germany Gmbh & CO KG e Sitges SL. Il Gruppo e attivo nel
settore della fornitura di attrezzature professionali principalmente per I'officina
meccanica, I'officina auto, la falegnameria, il cantiere, I'industria e dei prodotti inclusi nel
mercato cosiddetto « MRO» (Maintenance, Repair and Operations), ossia fornitura di
attrezzature al servizio dei professionisti della manutenzione e riparazione. L’operativita
del Gruppo copre poi anche il segmento di mercato “Do it yourself’, o DIY, vale a dire il
mercato dei prodotti per il fai-da-te in ambito casalingo e di bricolage, rivolto a hobbisti e
in generale soggetti che utilizzano gli utensili Fervi a fini non professionali.

Advertisement
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ASPIRATORI E IDROPULITRICI,
UN 2022 DI LUCI E OMBRE

Complice un contesto geopolitico n primo semestre 2022
" 3 . discordante per le

complesso, il trend di mercato di [ ] sl
aspiratori e idropulitrici risulta discordante ratori ¢ idropulitrici che operano
X A o . el canale ferramenta-utensile-

Ma vediamo piu nel dettaglio il punto di Hi o 0t et s tiead
vista di 6 affermati brand del comparto positivo ¢ chi mitiga l'entusia-
; smo segnalando un inizio posi-
riguardo andamento del settore, tivo seguite da una contrazione,
innovazioni tecnologiche, supporto al bR AR A Tannd Bl
" f " -y st con il freno tirato, a dispet-
rivenditore, post vendita e novita. 10 delle premesse, e chi sottolinea
che dopo un inleio a rallentatore

CAVALLINI sono emerse positive indicazioni

ﬂs“ :.:;W“mamﬂ " di recupera. Insomma, un pot-

pourri di esperienze, in cui la si-

FEAN TEMSIL 54
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tuazione geopolitica attuale, con Riguardo le tensioni, sfido chiunque a dire che non ci
gli aumenti delle materie prime ; 0 4 ] o . ’

45 conungientt el AvEIA siano. uesto pero non deve essere preso come prg esto
ha fatto la sua parte. E quello che per approfittarsene. ma per far capire ai clienti e ai clienti

emerge dai contributi di 6 affer- dei nostri clienti che la situazione é difficile. quindi

mati brand del comparto, che

hanno condiviso il loro punto di dobbiamo pensare come una filiera compatta e unita.

vista su alcuni aspetti - scrtore,
innovazione, supporto al riven
ditore, post vendita, novith, cri-
ticitd - rispondendo alle seguenti
domande:

« Qual & stato il trend di mercato
del I semestre 2022 per il settore
¢ quali le prospettive per 'anno
in corso?

« Quali sono le innovazioni tec-
nologiche piu significative e
quali le caratteristiche pii ricer-
cate in ferramenta-utensileria?
* In che modo supportate il ri-
venditore del canale ferra-
menta-utensileria nel rapporto

Dal punto di vista del post ven-
dita, 'importanz ¢ riconosci

m modo unanime ¢ il servizic

garantito da centri assistenza ¢
rivenditori specializzati. Tra que-
sti, Luca Pedrotti, sales & mar-
keting director Ghibli & Wirbel,
sostiene che: “Organizzi cor-

Camet, <i offre una visione pin
generale: “Per il mercato delle
idropulitrici, cosi come per il
setrore aspirazione, si prediligo-
no soprattutto prodotti semi-
professionali ¢ per uso intensi-
vo, In quest'ottica, per la

si di formazione commerciale e
supportiamo il post-vendita con
un reparto service strutturato
che offre corsi teenici ¢ di ma-
nulenzione, cercando di rendere
sempre pill autonomo il riven-
ditore anche attraverso |'uso del-

con il suo cliente (for
consulenza, didattica, esposi-
zione...)?

* Quanto & importante il post
vendita (assistenza e ripara-
zione) e come supportate clienti
finali e rivenditori in questo
senso?

* Quali sono le novita della vo-
stra azienda in termini di pro-
dotti o iniziative di marketing?
« Ci sono tensioni sui prezzi e
sulle disponibilita di prodotto
legate alle criticith geopolitiche
(costi materie prime/energia/
import)?

Tn base all¢ risposte fomite, ri-
sulta intercssante affermazione
di Giuseppe Chiusolo, responsa-
bile vendite Italia, edilizia, uten
sileria, agricoltura, ferramenta,
Nilfisk, a proposito della crescita
legata al mondo b2b, a fronte
della contrazione dei consumi
dei privati: "Se perd da un lato
stiamo riscontrando una contra-
zione dei consumi dei privari,
dall'altro & evidente che la nostra
crescita @ legata al mondo del-
I'impresa ¢ dell’artigiano, In par-
ticalare, & la rivendita specializ-
zata, che si rivolge a una utenza
b2b, che la fa da padrone”.

le mueve e wic”,
In merito alle innovazioni tec-
nologiche legate alle caratteri

stiche pi ricercate possiamo
identificarne una in particolare,
ovvero la funzione di pulizia an-
tomatica del filtro, che viene
menzionata in combinazione al
vantaggio di poter lavorare sen-
za interruzioni dalla maggior
parte degli intervistati, Un altro
aspetto, che & stato messo in luce
tha Francesco Pollastr, Taly sales
manager Cleaning Division An-
novi Reverberi Spa, & la facilita
e comfort nell'utilizzo, caratte-
ristica che trova la sua espres-
sione nel controllo a distanza
delle performance del prodotto:
“Sul fronte delle innovazioni,
abbiamo deciso di migliorare
I'esperienza cleaning rendendo-
la pils pratica ¢ confortevole at-
traverso 'implementazione del
controllo a distanza delle per-
formance dell'idropulitrice, di-
rettamente dalla pistola. Questa
mnovazione tecnologica si de
clina in 3 diverse sfumature sul-
le altrettante novita di prodotio
2022" Rimanendo sempre in
quest’ambito, Dante Rossett,
responsabile marketing gruppo

FRERELTENSIL B5

gione 2023, abbi lanciato
la nuova gamma LVRS, una li-
nea nata per il canale trade di
ferramenta ¢ utensileria”
Approfondendo |4 questione
delle tensioni sui prezzi e sulle
disponibilita di prodotto, notis-
ma come le aziende siano state
proattive nel cercare di impattare
al minimo su rivenditori ¢ clien-
. A questo proposito Michele
Ferrazzo, responsabile commer-
ciale Starmix, distribuito in ltalia
da Reit Spa, rimarca che “Siamo
stati costrett a rivedere il posi-
zi prezeo dei prod
Starmisx, tuttavia grazie ad alcuni
miglioramenti interni, in primis
dal punto di vista della logistica,
abbtamo cercato di ridurre 'in-
patto sui rivenditori™ Infine, una
riflessione degna di nota & quella
su cui Ermanno Luca, direttore
marketing Fervi, mette accento:
“"Riguardo le tensioni, shido
chiungue a dire che non ci siana.
Questo perd non deve essere
preso come pretesto per appro-
fitarsene, ma per far capire ai
clienti ¢ ai clienti dei nostri clien-
ti che la situazione & difficile,
quindi dobbiamo pensare come
una filiera compatta e unita e

non come singole schegge im-
pazzite”. Una visione che ci au-
guriamo non rimanga isolata,
ma che possa spronare il com-
parto verse una maggion coe-
sione in un periodo complesso
come quello che stiamo vivendo
negli ultimi anni. W
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D |
Ermanno Lucci, direttore marketing. J= FEn“l
('

www. fervi.com

L'anno 2022 & cominciato in maniera diversa rispetto afla chiusura del 2021, diciameo un po’
con [l freno tirato, nonostante le premesse facessero pensare ad altro. Le prospettive al
momento non sono ottime & anche il “balletto™ relativo ai rinnovi dei bonus non aiuta certo il
nostro settore. Nonostante cid, Fervi & sicuramente un attore importante e questo o vediamo dal
nostro and; nel primo che anche grazie alla gamma di aspirapolveri e aspira-
liquidi non ha disatteso le premesse. Riguardo le tensiom, sfido chiungue a dire che non ci
siano, Questo perd non deve essere preso come pretesto per approfillarsene, ma per far capire ai clientl  ai clienti dei
nostri clienti che la situazione & difficile, quindi dobbiamo pensare come una filiera compatta e unita & non come singole
schegge impazzite. In questo modo potremmo fare squadra con |'obiettive di mantenere |'attenzione sul business.
Paradossalmente, in questo momento, la caratteristica pid ricercata & la disponibilita del prodotto. Grazie agll investimenti
fatti, Fervi mantiane sempre maolto alto il livello di servizio al cliente parmettendogli di soddisfare in ogni momento i
desideri dei loro clienti. Una delle caratteristiche di Fervi & proprio mettere a disposizione le competenze dell'assistenza e
del product management al fine di supportare il clienle nella scella. Questo si esplicita oltre che nella formazione e nella
didattica, in un contalto immediato e diretto quande ¢'e da trovare una soluzione. Il post-vendita nel 2022 non &
importante, & fondamentale. Assistiamo i nostri clienti, sempre attraverso | nostri rivenditori, suppertandoli sia nelle
riparazioni on site sia in quelle online, ovvero attraverso || contatto diretto per capire se & possibile rimettere in funzione il
prodotto senza eventuale intervento fisico. Questo & un elemento dal quale non possiamo prescindere e cerchiamo
quotidianamente di migliorarlo affinché il cliente possa fidarsi ad occhi chiusi di Fervi. A inizio anno abbiamo lanciato il
nuovo catalogo 44 con circa 200 nuovi prodotti, ovviamente accompagnando sempre Il lancio con la corretta attivita di
promozione, Nel 2022 abbiamo puntato anche a una nuova modalitd di visual che ci vedrd protagonisti nella seconda
parte dell'anno con I'cbiettiva di far diventare | nostn clienti sempre pid azzurri,
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Vogel Germany sbarca in Italia con Fervi Group

Al ricco catalogo Fervi si aggiungono da oggi gli strumenti di precisione e di misura di
Vogel Germany, azienda acquisita da Fervi Group nel 2019. Calibri di precisione, micro-
metri e sofisticati strumenti di misura, con oltre 4.500 referenze il catalogo Vogel Ger-
many verra aflidato alla rete commerciale di Fervi. [ prodotti dell’azienda tedesca saranno
gestiti direttamente in Fervi con una sola procedura di vendita, consolidando in questo
modo la relazione con i rivenditori, ma con la possibilita di fornire anche un supporto di

competenza nei confronti dell'utente, Si tratta, in molti casi, di strumentazione pia o EDITION &5

meno complessa che richiede infatti competenze specifiche in fase di vendita ed ¢ per
questa che Mapproccio al mercato € stato programmato puntando su specializzazione e
consulenza al cliente. La valorizzazione del catalogo Vogel e la distribuzione dei prodotti
viene portata avanti anche altraverso la Selection 2022, il giornaline promozionale che ha l'obiettivo di presen-
tare e far provare la qualita dei prodotti Vogel. www.fervi.com
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Fervi rinnova la sponsorship con Hockey
Cortina-SGC Orizzonte di visibilita le
Olimpiadi Invernali del 2026 Per il
prossimo triennio il marchio FERVI sara
abbinato alla squadra veneta gia 16 volte
Campione d’ltalia sul ghiaccio dei
palazzetti invernali,

Cookie Policy. La prosecuzione nella navigazione comporta I'accettazione dei cookie.
Continua la collaborazione tra FERVI e 'Hockey Cortina — Sportivi Ghiaccio Cortina.
L’azienda emiliana che produce utensili e attrezzature da officina per il settore MRO e
per il fai-da-te ha rinnovato per i prossimi tre anni la sponsorship con una delle squadre
pil promettenti e vincenti in Italia, supportando gli atleti e il team nel campionato
internazionale Alps Hockey League partito il 10 settembre 2022.

Una sponsorizzazione che nasce nel 2019 e che coinvolge a tutto tondo il mondo della
squadra ampezzana. In particolare, il marchio FERVI sara esposto non solo sulle divise
degli atleti e sul sito Internet della societa ma sara anche protagonista di uno spot
trasmesso sul tabellone dello storico Stadio Olimpico del Ghiaccio e di un’affissione
lungo la circonvallazione di Cortina d’Ampezzo: un mix di strumenti per ricordare la
collaborazione con il marchio FERVI anche lontano dalle partite.

Il rinnovo della sponsorship va inquadrato nell’ottica ormai consolidata di FERVI di
supportare diverse realta sportive con le quali condivide valori come il senso di
appartenenza a un team, il rispetto per I'avversario, la lealta e la competizione di alto
livello. In particolare, FERVI supportera la squadra di hockey della citta che ospitera
I'edizione XXV dei Giochi Olimpici Invernali di Milano Cortina 2026, una vetrina
importante a livello internazionale.

“FERVI & passione per le sfide e di conseguenza anche per lo sport. Ci fa molto piacere
continuare il percorso intrapreso qualche anno fa insieme a una delle squadre di hockey
su ghiaccio che ha vinto maggiormente nel nostro Paese. Apparentemente potrebbe
sembrare un mondo lontano dal nostro ma, in realta, I'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina condivide con noi valori importanti come lo spirito di squadra e il
desiderio di fare sempre meglio. Inoltre, essere presenti in una delle cittd che saranno
protagoniste delle prossime Olimpiadi invernali, & un prestigio e una conferma
dell'eccellenza dei nostri prodotti e del nostro brand”, ha commentato Roberto Tunioli,
AD & President di FERVI.

(FERV
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Continua la
collaborazione tra
FERVI e "'Hockey
Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina.
L’azienda emiliana
che produce utensili
e attrezzature da
officina per il settore
MRO e per il fai-
da-te ha rinnovato
per i prossimi tre
anni la sponsorship
con la squadra,
supportando gli
atleti e il team

nel campionato
internazionale
Alps Hockey
League partito il 10
settembre 2022.
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Fervi: rinnovata la sponsorship con
Hockey Cortina-SGC

13 Settembre 2022
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Prosegue la collaborazione tra FERVI e I'Hockey Cortina — Sportivi Ghiaccio Cortina.
L’'azienda emiliana che produce utensili e attrezzature da officina per il settore MRO e
per il fai-da-te ha rinnovato per i prossimi tre anni la sponsorship con una delle squadre
piu promettenti e vincenti in Italia, supportando gli atleti e il team nel campionato
internazionale Alps Hockey League partito il 10 settembre 2022.

Una sponsorizzazione che nasce nel 2019 e che coinvolge a tutto tondo il mondo della
squadra ampezzana. In particolare, il marchio FERVI sara esposto non solo sulle divise
degli atleti e sul sito Internet della societa ma sara anche protagonista di uno spot
trasmesso sul tabellone dello storico Stadio Olimpico del Ghiaccio e di un’affissione
lungo la circonvallazione di Cortina d’Ampezzo: un mix di strumenti per ricordare la
collaborazione con il marchio FERVI anche lontano dalle partite.

Il rinnovo della sponsorship va inquadrato nell’ottica ormai consolidata di FERVI di
supportare diverse realta sportive con le quali condivide valori come il senso di
appartenenza a un team, il rispetto per I'avversario, la lealta e la competizione di alto
livello. In particolare, FERVI supportera la squadra di hockey della citta che ospitera
I'edizione XXV dei Giochi Olimpici Invernali di Milano Cortina 2026, una vetrina
importante a livello internazionale.

“FERVI e passione per le sfide e di conseguenza anche per lo sport. Ci fa molto piacere
continuare il percorso intrapreso qualche anno fa insieme a una delle squadre di hockey
su ghiaccio che ha vinto maggiormente nel nostro Paese. Apparentemente potrebbe
sembrare un mondo lontano dal nostro ma, in realta, 'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina condivide con noi valori importanti come lo spirito di squadra e il
desiderio di fare sempre meglio. Inoltre, essere presenti in una delle citta che saranno
protagoniste delle prossime Olimpiadi invernali, &€ un prestigio e una conferma
dell'eccellenza dei nostri prodotti e del nostro brand”, ha commentato Roberto Tunioli,
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AD & President di FERVI.
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Fervi rinnova la sponsorship con Hockey
Cortina-SGC
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Continua la collaborazione tra FERVI e I'Hockey Cortina — Sportivi Ghiaccio Cortina.
L’'azienda emiliana che produce utensili e attrezzature da officina per il settore MRO e
per il fai-da-te ha rinnovato per i prossimi tre anni la sponsorship con una delle squadre
piu promettenti e vincenti in Italia, supportando gli atleti e il team nel campionato
internazionale Alps Hockey League partito il 10 settembre 2022.

Una sponsorizzazione che nasce nel 2019 e che coinvolge a tutto tondo il mondo della
squadra ampezzana. In particolare, il marchio FERVI sara esposto non solo sulle divise
degli atleti e sul sito Internet della societa ma sara anche protagonista di uno spot
trasmesso sul tabellone dello storico Stadio Olimpico del Ghiaccio e di un’affissione
lungo la circonvallazione di Cortina d’Ampezzo: un mix di strumenti per ricordare la
collaborazione con il marchio FERVI anche lontano dalle partite.

Il rinnovo della sponsorship va inquadrato nell’ottica ormai consolidata di FERVI di
supportare diverse realta sportive con le quali condivide valori come il senso di
appartenenza a un team, il rispetto per I'avversario, la lealta e la competizione di alto
livello. In particolare, FERVI supportera la squadra di hockey della citta che ospitera
I'edizione XXV dei Giochi Olimpici Invernali di Milano Cortina 2026, una vetrina
importante a livello internazionale.

“FERVI e passione per le sfide e di conseguenza anche per lo sport. Ci fa molto piacere
continuare il percorso intrapreso qualche anno fa insieme a una delle squadre di hockey
su ghiaccio che ha vinto maggiormente nel nostro Paese. Apparentemente potrebbe
sembrare un mondo lontano dal nostro ma, in realta, 'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina condivide con noi valori importanti come lo spirito di squadra e il
desiderio di fare sempre meglio. Inoltre, essere presenti in una delle citta che saranno
protagoniste delle prossime Olimpiadi invernali, &€ un prestigio e una conferma
dell'eccellenza dei nostri prodotti e del nostro brand”, ha commentato Roberto Tunioli,
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Continua la collaborazione tra FERVI e I'Hockey Cortina — Sportivi Ghiaccio Cortina.
L’azienda emiliana che produce utensili e attrezzature da officina per il settore MRO e
per il fai-da-te ha rinnovato per i prossimi tre anni la sponsorship con una delle squadre
pil promettenti e vincenti in Italia, supportando gli atleti e il team nel campionato
internazionale Alps Hockey League partito il 10 settembre 2022.

Una sponsorizzazione che nasce nel 2019 e che coinvolge a tutto tondo il mondo della
squadra ampezzana. In particolare, il marchio FERVI sara esposto non solo sulle divise
degli atleti e sul sito Internet della societa ma sara anche protagonista di uno spot
trasmesso sul tabellone dello storico Stadio Olimpico del Ghiaccio e di un’affissione
lungo la circonvallazione di Cortina d’Ampezzo: un mix di strumenti per ricordare la
collaborazione con il marchio FERVI anche lontano dalle partite.

Il rinnovo della sponsorship va inquadrato nell’ottica ormai consolidata di FERVI di
supportare diverse realta sportive con le quali condivide valori come il senso di
appartenenza a un team, il rispetto per I'avversario, la lealta e la competizione di alto
livello. In particolare, FERVI supportera la squadra di hockey della citta che ospitera
I'edizione XXV dei Giochi Olimpici Invernali di Milano Cortina 2026, una vetrina
importante a livello internazionale.

“FERVI & passione per le sfide e di conseguenza anche per lo sport. Ci fa molto piacere
continuare il percorso intrapreso qualche anno fa insieme a una delle squadre di hockey
su ghiaccio che ha vinto maggiormente nel nostro Paese. Apparentemente potrebbe
sembrare un mondo lontano dal nostro ma, in realta, 'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina condivide con noi valori importanti come lo spirito di squadra e il
desiderio di fare sempre meglio. Inoltre, essere presenti in una delle citta che saranno
protagoniste delle prossime Olimpiadi invernali, & un prestigio e una conferma
dell'eccellenza dei nostri prodotti e del nostro brand”, ha commentato Roberto Tunioli,
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AD & President di FERVI.
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13/09/2022 Fervi rinnova la sponsorship con Hockey Cortina-SGC

Per il prossimo triennio I'azienda emiliana che produce utensili e attrezzature da officina
per il settore MRO e per il fai-da-te sara lo sponsor di Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina, una delle squadre di hockey pit promettenti e vincenti in Italia con
ben 16 titoli conquistati. Fervi supportera gli atleti e il team Hockey Cortina nel
campionato internazionale Alps Hockey League, iniziato il 10 settembre 2022. Una
collaborazione dentro e fuori dal campo da gioco: Il marchio Fervi sara infatti
esposto non solo sulle divise degli atleti e sul sito Internetdella societa veneta, ma sara
anche protagonista di uno spot trasmesso sul tabellone dello storico Stadio Olimpico del
Ghiaccio e di un’affissione lungo la circonvallazione di Cortina d’Ampezzo. Inoltre, Fervi
supportera la squadra di hockey della citta che ospitera I'edizione XXV dei Giochi
Olimpici Invernali di Milano Cortina 2026.

“Fervi & passione per le sfide e di conseguenza anche per lo sport. Ci fa molto piacere
continuare il percorso intrapreso qualche anno fa insieme a una delle squadre di hockey
su ghiaccio che ha vinto maggiormente nel nostro Paese. Apparentemente potrebbe
sembrare un mondo lontano dal nostro ma, in realta, 'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina condivide con noi valori importanti come lo spirito di squadra e il
desiderio di fare sempre meglio. Inoltre, essere presenti in una delle citta che saranno
protagoniste delle prossime Olimpiadi invernali, &€ un prestigio e una conferma
dell'eccellenza dei nostri prodotti e del nostro brand”, ha commentato Roberto Tunioli,
AD & President di Fervi

13/09/2022 Caro prezzi e energia, Anima Confindustria: «Meccanica italiana in
sofferenza»

La situazione attuale € diventata ormai insostenibile e la Federazione chiede interventi
strutturali a sostegno delle imprese, che possano contenere i costi in bolletta delle
materie prime. In caso contrario, molte aziende rischiano il fermo della produzione o,
addirittura, la chiusura.

Il rincaro dei prezzi dei materiali e della componente energetica sta affliggendo
gravemente anche la meccanica italiana rappresentata da Anima Confindustria, una
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Fervi rinnova la sponsorship con Hockey
Cortina-SGC Orizzonte di visibilita le
Olimpiadi Invernali del 2026

Per il prossimo triennio I'azienda emiliana che produce utensili e attrezzature da officina
per il settore MRO e per il fai-da-te sara lo sponsor di Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina, una delle squadre di hockey pit promettenti e vincenti in Italia con
ben 16 titoli conquistati. Fervi supportera gli atleti e il team Hockey Cortina nel
campionato internazionale Alps Hockey League, iniziato il 10 settembre 2022. Una
collaborazione dentro e fuori dal campo da gioco: || marchio Fervi sara infatti
esposto non solo sulle divise degli atleti e sul sito Internetdella societad veneta, ma sara
anche protagonista di uno spot trasmesso sul tabellone dello storico Stadio Olimpico del
Ghiaccio e di un'affissione lungo la circonvallazione di Cortina d’Ampezzo. Inoltre, Fervi
supportera la squadra di hockey della citta che ospitera 'edizione XXV dei Giochi
Olimpici Invernali di Milano Cortina 2026.

“Fervi & passione per le sfide e di conseguenza anche per lo sport. Ci fa molto piacere
continuare il percorso intrapreso qualche anno fa insieme a una delle squadre di hackey
su ghiaccio che ha vinto maggiormente nel nostro Paese. Apparentemente potrebbe
sembrare un mondo lontano dal nostro ma, in realta, 'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina condivide con noi valori importanti come lo spirito di squadra e il
desiderio di fare sempre meglio. Inolfre, essere presenti in una delle citta che saranno
protagoniste delle prossime Olimpiadi invernali, é un prestigio e una conferma
dell'eccellenza def nostri prodotti e del nostro brand” ha commentato Roberto Tunioli,
AD & President di Fervi
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Fervi rinnova la sponsorship con Hockey
Cortina-SGC guardando alle Olimpiadi
Invernali del 2026

Per il prossimo triennio il marchio dell'azienda emiliana sara abbinato alla squadra
veneta gia 16 volte Campione d’ltalia sul ghiaccio dei palazzetti invernali, preparandosi a
Milano-Cortina 2026 Continua la collaborazione tra FERVI e I'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina. L’azienda emiliana che produce utensili e attrezzature da officina per il
settore MRO e per il fai-da-te ha rinnovato per i prossimi tre anni la sponsorship con una
delle squadre piu promettenti e vincenti in ltalia, supportando gli atleti e il team nel
campionato internazionale Alps Hockey League partito il 10 settembre 2022.

Una sponsorizzazione che nasce nel 2019 e che coinvolge a tutto tondo il mondo della
squadra ampezzana. In particolare, il marchio FERVI sara esposto non solo sulle divise
degli atleti e sul sito Internet della societa ma sara anche protagonista di uno spot
trasmesso sul tabellone dello storico Stadio Olimpico del Ghiaccio e di un’affissione
lungo la circonvallazione di Cortina d’Ampezzo : un mix di strumenti per ricordare la
collaborazione con il marchio FERVI anche lontano dalle partite.

Il rinnovo della sponsorship va inquadrato nell’ottica ormai consolidata di FERVI di
supportare diverse realta sportive con le quali condivide valori come il senso di
appartenenza a un team, il rispetto per I'avversario, la lealta e la competizione di alto
livello. In particolare, FERVI supportera la squadra di hockey della citta che ospitera
I'edizione XXV dei Giochi Olimpici Invernali di Milano Cortina 2026, una vetrina
importante a livello internazionale.

“FERVI e passione per le sfide e di conseguenza anche per lo sport. Ci fa molto piacere
continuare il percorso intrapreso qualche anno fa insieme a una delle squadre di hockey
su ghiaccio che ha vinto maggiormente nel nostro Paese. Apparentemente potrebbe
sembrare un mondo lontano dal nostro ma, in realta, 'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina condivide con noi valori importanti come lo spirito di squadra e il
desiderio di fare sempre meglio. Inoltre, essere presenti in una delle citta che saranno
protagoniste delle prossime Olimpiadi invernali, &€ un prestigio e una conferma
dell'eccellenza dei nostri prodotti e del nostro brand”, ha commentato Roberto Tunioli,
AD & President di FERVI.
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Fervi rinnova la sponsorship con Hockey Cortina-SGC Orizzonte di visibilita le Olimpiadi
Invernali del 2026

Continua la collaborazione tra FERVI e I'Hockey Cortina — Sportivi Ghiaccio Cortina.
L’'azienda emiliana che produce utensili e attrezzature da officina per il settore MRO e
per il fai-da-te ha rinnovato per i prossimi tre anni la sponsorship con una delle squadre
pil promettenti e vincenti in Italia, supportando gli atleti e il team nel campionato
internazionale Alps Hockey League partito il 10 settembre 2022. Una sponsorizzazione
che nasce nel 2019 e che coinvolge a tutto tondo il mondo della squadra ampezzana. In
particolare, il marchio FERVI sara esposto non solo sulle divise degli atleti e sul sito
Internet della societa ma sara anche protagonista di uno spot trasmesso sul tabellone
dello storico Stadio Olimpico del Ghiaccio e di un’affissione lungo la circonvallazione di
Cortina d’Ampezzo: un mix di strumenti per ricordare la collaborazione con il marchio
FERVI anche lontano dalle partite.

Il rinnovo della sponsorship va inquadrato nell’ottica ormai consolidata di FERVI di
supportare diverse realta sportive con le quali condivide valori come il senso di
appartenenza a un team, il rispetto per I'avversario, la lealta e la competizione di alto
livello. In particolare, FERVI supportera la squadra di hockey della citta che ospitera
I'edizione XXV dei Giochi Olimpici Invernali di Milano Cortina 2026, una vetrina
importante a livello internazionale.

“FERVI & passione per le sfide e di conseguenza anche per lo sport. Ci fa molto piacere
continuare il percorso intrapreso qualche anno fa insieme a una delle squadre di hockey
su ghiaccio che ha vinto maggiormente nel nostro Paese. Apparentemente potrebbe
sembrare un mondo lontano dal nostro ma, in realta, 'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina condivide con noi valori importanti come lo spirito di squadra e il
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desiderio di fare sempre meglio. Inoltre, essere presenti in una delle cittd che saranno
protagoniste delle prossime Olimpiadi invernali, & un prestigio e una conferma
dell'eccellenza dei nostri prodotti e del nostro brand”, ha commentato Roberto Tunioli,
AD & President di FERVI.
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Fervi rinnova la sponsorship con Hockey
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Continua la collaborazione tra FERVI e I'Hockey Cortina — Sportivi Ghiaccio Cortina.
L’azienda emiliana che produce utensili e attrezzature da officina per il settore MRO e
per il fai-da-te ha rinnovato per i prossimi tre anni la sponsorship con una delle squadre
pit promettenti e vincenti in Italia, supportando gli atleti e il team nel campionato
internazionale Alps Hockey League partito il 10 settembre 2022.

Una sponsorizzazione che nasce nel 2019 e che coinvolge a tutto tondo il mondo della
squadra ampezzana. In particolare, il marchio FERVI sara esposto non solo sulle divise
degli atleti e sul sito Internet della societa ma sara anche protagonista di uno spot
trasmesso sul tabellone dello storico Stadio Olimpico del Ghiaccio e di un’affissione
lungo la circonvallazione di Cortina d’Ampezzo: un mix di strumenti per ricordare la
collaborazione con il marchio FERVI anche lontano dalle partite.

Il rinnovo della sponsorship va inquadrato nell’ottica ormai consolidata di FERVI di
supportare diverse realta sportive con le quali condivide valori come il senso di
appartenenza a un team, il rispetto per I'avversario, la lealta e la competizione di alto
livello. In particolare, FERVI supportera la squadra di hockey della citta che ospitera
I'edizione XXV dei Giochi Olimpici Invernali di Milano Cortina 2026, una vetrina
importante a livello internazionale.

“FERVI & passione per le sfide e di conseguenza anche per lo sport. Ci fa molto piacere
continuare il percorso intrapreso qualche anno fa insieme a una delle squadre di hockey
su ghiaccio che ha vinto maggiormente nel nostro Paese. Apparentemente potrebbe
sembrare un mondo lontano dal nostro ma, in realta, 'Hockey Cortina — Sportivi
Ghiaccio Cortina condivide con noi valori importanti come lo spirito di squadra e |l
desiderio di fare sempre meglio. Inoltre, essere presenti in una delle citta che saranno
protagoniste delle prossime Olimpiadi invernali, € un prestigio e una conferma
dell'eccellenza dei nostri prodotti e del nostro brand”, ha commentato Roberto Tunioli,
AD & President di FERVI.
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Maurizio Verna di Grupa Topex & che
“per il bricoleur il prezzo ha ancora una
certa influenza nella scelta del prodot-
1o e noi cerchiamo di offrire una buona
scella con prodolli economici, sempli-
ci, ma funzionali, Per quanto riguarda
Foniing”, prosegua Varna, "molti nostri
clienti sono presenti e ne sfruttano le
potanzialita”, Bricoleur e professionista
appaiono sempre pid allingat sul ronte
dai requisiti che guidano la scelta. Sa-
muele Varotto di Mistral Tools rileva
che “le richieste del Fai da Te ricalc
€ doppiano quelle dei professionisti”,
Anche se constata, “purtroppo || prezzo
resta ancora il parametro fondamentale
che connota | due settori”,

Enzo Orso Camplone ricorda che
Stahlwille Utensili veicola sul merca-
1o un “prodotto che solitamente non @

0

Maurizio Varnp Busingss Developmant Manages of
Gripa Topex

rivelto al “fal da le” o allhobbista. Tulla-

encia con teo brand principal Neo. Graphite, Topex copse funa
y darval). Nelia fots ur pro

SO0 & marcivg Graphin,

o o

via, proprio attraverso le vendite online
dei nostr partner, In costante Increman-
1o, riusclamo a soddistare una discre-
ta numernica di chentela privata”, Orso
Carnpicne ha cosi avuto modo di accer-
tare che | privati "sono utifizzator attent
alla scelta dei prodotti che usano (sono
spesso prolessionisti, attivi o meno,
che ci conoscone grazie ad esperien-
ze lavorative) consapevol di acquista-
re utensill estrernamente perlormanti e
fatti per durara, non spendono in pro-
dotto: investono. Consapevolmente”.
Fervi. rivendica Ermanno Lucci, "¢
riconosciula nel target bricolawr e fai-
date come prodotto premium. Que-
sto & un pd il nostre fiore allacchiello
@ sicuramenta i roequisiti maggiormen-
e apprezzali sono lampia gamma di
prodotti a catalogo (puoi fare tutto con
Fervi) e I'nteressante rapporta quakitd/
prezzo fortemente sbilanciato verso la
qualiita”. Venendo alla domanda sulla
propensiong ad uliizzare il canale onli-
ne Lueci rileva che “la pandemia ha
sicuramente accelerato || canale online
nel periodo 2020 e 2021, fenomena che
oggl pare rallentare in modo deciso in
quanta |l bricoleur & una persona mol-
to “manuale” che valula la qualita de:
prodotti “toccando con mane”, Questo
approccio o agevola anche perche,
strategicamente, cunamo con attenzio-

ne questa possibiiita altraverso il nostro
canale di vendita”

GT Line “fornisce al mercato una pro-
poata tecnica professionale”, chiarsce
Simone Guglielmini La logica con-
seguenza @ che “al momento questo
canale di vendita e guesto specifico
farget di clientl rappresentano solo una
polenziaie opporiunita”. Mollo pid con-
crete le opportunita offerte dall'onliine
che per Guglielmini “& ormai di fatto un
canaie di vendita, da gestire con la po-
litiche speciliche che il digitale richie-
de’

L'app io al p e
llo por ili del professi

nista

CQuando le abbiama sollecitate a un'a-
nalisi dell'approccio alla categoria da
parte di questo target, abblama intro-
dotto anche il tema della riconoscibiita
dalia Marca o di quanto essa influisca
sulla decisione d'acquisto

Enzo Orso Campione i Stahiwille
Utensill constata che “chi arriva alla
Qualitd “Made in Stahlwilie”, difficil-
mente tomera indietro; 1| professionista
comprende perfettamente il proprio in-
vestimento in prodolli che gli consen-
tono la massima efficienza ed efticacia
lavorativa. Eventuali differenze di prez-
Z0, 0ogl estremamente contenute, sono
ampiamente compensate dalle caratie-
ristiche di qualita superiore”. Tre | criter
che piu di altri condizionano le scelte di
questo target secondo Ermanno Luc-
cl ¢i Fervi Group. “Un prafessionista &
guidato molto dalla sua expertise, dalle
prove sul campo e dal brand. In parti-
colare, per quesio ulilizzalore giocano
un ruole fondamentale la sicurezza di
effettuare un lavoro nel modo in cul é
abituato a farlo e la certezza d ofte-
nere Il risultato. Per questy”, conclude
Lucci, “bisogna incentivarli aila prova
e permeligre loro di testare e ulilizzare
| prodotti prima di mettersi al lavoro”
La riconoscibilith dalls marca, dichiara
Maurizio Verna di Grupa Topex. ‘ha
un £U0 Peso ancora prima nella scelta

P.35



PAESE :ltalia
PAGINE :57;58

Ferramenta 2000 Har SUPERFICIE:200 %

» 1 settembre 2022

AUTORE :N.D.

Tesmasmvel

DOSSIER cassette e carrelli portautensili

Cosi interpretiamo I'innovazione

LUinnovazione @ per noi un elemento rmportante e impre-
scindibile che in 10 anni i ha portato quasi & tnplicare
il numero di referenze a portfolio. lavorando molto sia
sullampliament di gamma che sullaggiornarmento delie
feature di prodotto, Del resto, il nostro siogan "Se sal cosa
t serve, ce o abbiamo. Se non sai cosa b serve,.. parlia-
mone” esplicita proprio il concetto di innovazione continua,
orientats alla soddisfazione delle esigenze dei nostri clientl,
Ermanno Lucci, Direttora Marketing Fervi Broup

Per noi & importante migliorsre la gemma con nuove so-
luzioni che portino del vantaggl allutilizzatore ed in questo
senso nan @ la ricerca del migho prezzo in assoluto il no-
stro obiettiva. Piuttosto, un cerchiamo di offrire buon pro-
dotto ad un prezzo giusto soprattutto se ci fvolgiamo ad
un target di utilizzatore esigente.

Maurizio Yerna Business Development Manager di Grupa Topex

BT Line & una azienda Premium Price, che cerca costante-
mente di creare valore al mercato per tutti gl stekeholder

attraverso un'ampia gamma di soluzioni porta utensill, con
un forte focus sulla qualita del prodotio, facendo del ser-
vizio un fattore differenziante. L'innovazions di prodotto @
pertantn fondamentale, ricercata sis nei materiali da Liiz-
zare che nel processi da utilizzare.

Simone Buglielmini, Sales Manager Italia di 6T Line

Stohiwille & sinonimo di innovezione da 180 anni. Siamo
leader riconosciuti nella dinamometria: & differenza di tutt
i eoncorrenti, produciamo chiav che non utdizzano la mol-
la la quale, nel tempo, & fisiologico perda elasticits; con il
programma DAPTIG sviluppiamo la dinamometria stessa
connettendola al sistemi industriali

Altri esempi di costante innovazions sond le nostre pi
semplici chiavi ad occhio che hanno un profilo specifico che
lavora anche su dadi danneggiati oppure il Guick Release
per il colegamento dei componenti, in grado di garantire
all'utiizzatore di potersi creare il propro utensile "su mi
sura”.

Enza Orso Campione, General Manager di Stahlwille Utensili

del nostre intermediario piuttosto che
dell'utilizzatore. Noi cerchilamo comun-
que di offrire una gamma dedicata di
prodatti con alte prestazioni per soddi-
stare anche le esigenze de! professic-

nisia con un prezzo giusto”. Il maggior
rilievo attribuito alla marca & spiegabile
con Il fatto che, sottolinea Simone Gu-
glielmini di GT Line, “| profassionist
lo diventano dopo anni di esperienza.

Pertanto, ia notorieta della marca det-
tata dalla costante presenza dei nostr
prodotti nei punti vendita ¢ senza dub-
bio un elermanta grande importanza. La
durata del nosin prodotti nel tempo, la

Stahiwille

funzonaiis

carrello poriauts 43 ¢ embiematco oells
€223, ErQONOMIE, mobiita

e a0 in

disponibilith dei pezzi di ncambio sono
Sighiwie’s resStentd,  faon che incidono positivamente sulla
loro affidabilita e, quindi, sulla loro pre-
stazione’

La rilevanza della Gds e della ferra-
menta

Trattandosi di aziende che, come ab-
biamo visto nelle risposte fin qui fornite,
si posizicnano nella fascia medio alta
del mercato, non stupisce che par |
protagonisti di guesto dossier il canals
di riferimento o comungue quelo con-
siderato prioritario € quello della Ferra-
menta specializzata

“La nostra offerta” ricorde Ermanno
Luecci, Dirattore Marketing Fervi Group,
“nasce prevalentemente per il canale
tradizionale ¢ Fassortimento in ambi-
lo cassette, valigetie e carrelll & stalo
pensato per soddistare il hisogno dal
cliente pid esigente che arriva in lera-
manta. La GDS & altrattanio imporiante
ma, al momento. tralta prodott per lo
pill strategici su cui Fervi & riconosciuta
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LA PAROLA Al RIVENDITORI

Genghini Ferramenta Utensileria
Storicita e capacita innovativa

Da quando venne aperta nel 1967, questa attivita ha continuato a innovare
il proprio modello di business. Per gli attuali titolari, Stefania e Stefano
Genghini, la nuova frontiera & quella dell'e-commerce come canale per

espandere ulteriormente il proprio ambito di attivita

Dopo olre mezzo secola di attivita & la volta di guardare al
fuluro per acquisire nuovi spazi di mercalo, magari anche
all'estara grazin al'e-commerce. La Genghini Ferramenta
Utensileria Srl. ubicata a Morciano di Romagna (BN). non in-
tende fermars! ¢ ampiia | prope orizzonti. Nata nella provincia
riminese ed affermatesi nel territorio grazie alla professiona-
lita del proprio stafl, si sviluppa rapidamente anche a livelle
nazionale con la realizzazione di un portale in cui offre alla
clientela una vasta ed estesa gamma di raferenze, caratteri-
slica peculiare della rivendila “fisica”. Ma ecco dalle parole
dei due tiwlarl, | fratelli Stefania e Stefano Genghini, come
@ nata e si & sviluppata nel corso degli anni questa attivila

In che anno avete aperto? Ci racconta la sua storia?

La Ferramenta Genghini nasce nel 1967 come rivendita di
vernici e ferramenta. La capacita imprenditoriaie del fonda-
tare Sergio, sostenute dalla moglie Giancarla, ha tatto sl che
diventasse una realta stimata del temitorio.

Nel corso degli anni come si & trasformato 'assortimento
degli articoli trattati?

Nel 1998 ci siamo trasferiti in un nuovo contesto di 3500 mg
articolato su 3 livelli, con un piano dedicalo al privato, un ma-
gazzino dedicato alle piccole e grandi imprese @ un'esposi-
zione permanente di stufe a legna & a pellet. Con l'ingresso

in'azienda dei figh Stetano e Stefania e l'inserimento di 4 rap-
presentantl, che sviluppano il mercato industriale nelia zona
Romagna-Marche, la ferramanta ha ampliato la gamma arti-
coli lino ad arrivare a gestire 70000 relerenze per soddislare
le esigenze del consumatore, andandosi a specializzare nel-
la vendita gi utensili, elettroutensill @ macchinari industrial|
Bisogna perd tener presente che nal nostro punto vendita
si rivolgono sia | privall che devono lare manutenzione or-
dinaria ai propn immobili, ma anche I'artigiano che cerca il
giusto prodotto ed e qui che sl alfida completamante a noi
pear identificarlo

Quali sono stati e chi sono | principali fornitori?

| nostri fornitor sono molteplici, per poter soddisfare esi-
ganze della vanegata clientela, tra | quali possiama citare
Beta, Makila, Festool. Diadora, Base, U-Power , Fini. Fami,
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Dormer, Faraone, Fervi, Ineco, Lavor, Norton, WD-40, Sal-ro,
Edilkamin, Stanley e infine Bosch con la guale abbiamo una
partnership per il settore elettroutensili, garantenda al nostri
clienti ulteriori vantaggi come l'estensione della garanzia a
tre anni @ anteprime delle promazioni per | prolessionistl

In che modo e da parte di chi & avvenuto il sostegno alle
vendite dei vari articoli nel tempo?
Il fatto di poter contare su brand specializzali nel settore ha

permesso di poter formare | collaborator internt in modo pro-
fessionale garantendo al consumatore finale I'assistenza in
taze di acquisto; spesso (| clente ha bisogno di essere indi-
rizzato e congigliato @ questo & sicuramente un NOSID punto
di forza. La molleplicita di prodotti ci permetie di poter ac-
contentara il chente In base alle proprie esigenze e al proprio
budget con prodott di alta qualita pur rimanendo competitivi
Un ruolo fondamentale & ricoperto dai commessi/magazzi-
nieri che raceolgono richioste del clienti o ci ndinzzano nalla
creazione di nuovi reparti per poter stare al passo coi lempl,

Chi & il vostro cliente tipo e come si & trasformato nel
tempo?

Come gia detto la farramenta nasce come piccola realla atta
a soddisiare il privalo. ad oggl perd possiamo dire, che oltre
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a questo, siamo diventati un punto di rifesimento par picccle
e grandi aziende della zona romagnala marchigiana. Tutto cid
grazie alla buona gestione del magazzing e della logistica
Per la consegne infatti ci avvaliamo di guatiro camion di pro-
prieta, garantendole in 24/48 ore. Da un paio d'anni abbiamo
anche altivato una plalialorma e-commerce (www.shoplema-
menta.com) in continua evoluzione che ¢ sta dando buone
soddistazioni, D'altro canto l'acguisto on-line sta diventando
una nuova roalta che garantisce ulterior| felte di mercato.

A prescindere dal ritorno di immagine, qual & I'attivita in
cul vi siete sentiti maggiormente coinvolli e che he dato
particolare risalto?

Nel 2017 la nostra azienda ha raggiunto un traguards impor-
tante: 50 annl dl attivitd, Per festegglare abbiamo organizzato
una giomata con stand espositivi @ personale quailicaio del
nost brand pid importanti

Esperienza lalimente ben rivscila che & gia slata riproposta
due volte con il nostro partner storico Bosch. Sicuramente la
parle organizzaliva & slata la piu dillicile, ma avere fa struttura
coen maltissimi clienti cha osservano e chiedono informazion|
prima dell'acquisto, ci ha confermalo che bisogna investira
sulla professionalita e la competonza, e per questo possiamo

contare sui nostri dipandenti che considenamo parte defa
famiglia

Quali sono a vostro parere le iniziative che possono coln-
volgere un cliente all'scquisto di un prodotto?

Praporre in modo continuativo novita, fare offerte ad hoc,
inviare newsietier e lare compagne promazionall sono sicu-
ramente oltimi mezzi di comunicazione che coinvalgono i
clienti, Ma bisogna anche seguire la stagionalita del prodotti
e arrivare preparali con offerte mirale. Non escludiama di ri-
propoere in fuluro allr open-day aperti alla nostra clientela
che sono un'ottima vetrina ma anche una buona possiblita
di tare attar In quanto supporiate da offerte shock valide par
brevi pariodi.

Cos'altro vi sentite di aggiungere per il futuro della vostra
attivita?

La nostra mission per il futurd & quella di consolidare @ poten-
ziare l'e-commarca allargando la vendita anche versa l'este-
10, essendo una strumento in continua evoluzione & sempre
pid utilizzato. Riteniamo comungue che la nostra azienda si
debba espancere sul teritono inserendo nuovi agenti per
ampliare la nostra chenlela professionale. consapevcl di ave-
te futte le carte in regola per riuscirci.

GENGHINI FERRAMENTA UTENSILERIA
i j :

Usicazione € sTonia, Ubjcata alle porte
di Morciano di Ramagna (RN) & stata
fondata da Sergio Genghini & dalla
moglie Glancaria nel 1967, Nal corso’
degh anni lattivita sl espande e viene
tramandata al dua figli. Nal 1998 viena
aperta Ia ruova sede diventando pun-

1o di riferimento del territorio.

DiMENSION| E CARATTERISTICHE. || negozio &
ampio 3 500 metr| quadri @ si sviluppa
su tre |velll, Specializzata n utensifl,
elettroutensill e macchinarl con ven-
dita al dettaghio di vernici, accesson
hobbistica, glardinaggio, stufe e pon
ultimo la spacializzazions nella dipli-
cazione di chiavl e radiocomandi. Lo

stafl & composto da una ventina di ad-
detl,

Genoiina FerRamENTA UTensieria SaL
Via Doy Dovsnico Mas, 10/12

47833 Morcwe 1 Rowests AN

Tr. 0541988389
GENGRNITISENGHM 00
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DOSSIER cassette e carrelli portautensili

IL MERCATO PREMIA LA FASCIA
DI PRODOTTO PREMIUM

La qualita del prodotto e la reputazione del marchio sono i due fattori
di successo nei confronti dei player della distribuzione
e anche degli utilizzatori finali. Senza contare che puntare su un prodotto
alto di gamma &, ancora una volta, l'unica strategia percorribile da chi vuole
sottrarsi alle dinamiche competitive incentrate sul prezzo che
caratterizzano la fascia medio bassa del mercato

Per il comparto delie casselte e dei car-

relli portautensili | primi sel mesi dell'an-
no sono stali abbastanza impegnalivi e
caratterizzati da un andaments tutt'altro
che lingare che in gran parte & dovuto
al complicato contesto internazionale
A precccupare le aziende del setlore
sono le prospettive da qui a fine anno.
“Per quanto riguarda il nostro seme-
stra, essando quotati, & tutto alla luce
del sole: abbiamo chiuso bene, con
una risposta che definirel “importanta”
da parte dei clienti, sopratiutio consi-
derando la vasta famiglia del Gruppo®
dichiara Ermanno Luccl, Direttore

Marketing Fervi Group. “ll mercato sta
subendo delle contrazieni ascludendo
cid che @& impaliato dal Bonus 110%
che sembra avere una coda pit lun-
ga’ osserva Luccl prima di spiegare
che ad avwantaggiare la sua azienda
€ "un portfolio di prodotti mofto ampio
che ci parmette di lavorare in man era
costante dedicandoci In modo diverso
a prodotti specificl par soltori diversi,
riducende in questo mede ITmpatio
negative del mercato”, Offre una dop-
pla lettura dei risullali ottenut! Maurizio
Verna Business Development Manager
di Grupa Topex. “In genarala il primo

samestre risuita essere In contrazione
rispene al par parodo del 2021, ma
appare in crescita rispetto al 2018, ul-
tima anne “normale’ pima della pan-
demia”. Nonoslante il bilancio gei prim|
sei mesi sia stato positive per la sua
azienda. Simone Guglielmini, Sales
Manager Itala di GT Line riconosce
che “sarebbe polulo essere ancora
migliore sa la catena dl fornitura non
fosse stata colpita da witi gl eventi che
conasciamo. La domanda segue I'eco-
nomia che per fortuna & ancora In fase
di rimbalzo del post-Covid. Non ho no-
lato significative variazioni di crescila
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GT Line - Dasign compiiaments annovaio per 4 nuove valige deil gamma Revad |, Le dus vevsion con

@ $ONZA fuGla, Song AL,
T pesl ke soBlvLN COn

per senore”. Appare di diverso awiso
Samuele Varotto, Titolare di Mistral
Tools. Dopo aver rilarito che “per ora
slamo In linga con l'anno scorse™, non
nasconde la sua preoccupaziona per i
masi a venire. “L'unica certezza che ab-
biamo € lo sceraro recessivoidepres-

7 Potipropeene stampaio ad
S0 uril e ol il

SSONG, maenae che garantsce
ikl

sivo ohe ci aspetta nei prossimi mesi®
e osserva che "l privato soffre moltis-
simo, ma | mercato & sostenuto dalla
lorte domanda del setore professiona-
la" ) primo semestre 2022 di Stahlwil-
le Utensili & trascorso a due velocita
afterma |l suc General Marager Enzo

Fervi - La rioca gamma of avedy modulen FERV! nsponde a futie is ssipenze, o lai-ca-le & box & sou-
daria

54

DOSSIER cassette e carrelli portautensili

Emmanno Luce. Deotior Markesing of Fervi Greup

Orso Campione. “Dopo un primo Iri-
mestre positivo, noncstante fe difficolta
di reperibilita delle materie prime & un
generale incramanto dal cost, il secon-
do ha esasperalo e criticitd pracedanti
ad aggiunto | timor relativi alla congiun-
tura inlernazionale. con conseguente
rallentamento generale”, Orso Campio-
ne rileva che “tulto || nostro mercato in
assoluto sfa vivendo guesta siluaziong
e, ssbbene s possano raccogliers pa-
reri discordanti In merito” e a sostegno
della sua alfarmazione spiega: “pusso
congtatare coma clienti storicamenta
periodici (commesse lecniche e setlore
aerospazigle, ad esempio) stiano essl
stessi attendendo approvazioni di voci
di spesa importanti per procedere agll
ordini. Il nostro prodatio. molto tecnico
e non hobbistice, vive una domanca
calante principaimente nella rivendita
despecializzata”

Le caratleristiche da soddistare per
congquistare |'utilizzatore privato

Prendendo spunto da alouni nferimen-
ti fin qui raccolli, abbiamo deciso di
provare a sondare | nostri interlocutori
sulle difarenze che pill caralierizzano
le due macro famiglie di utilizzator:
il bricoleur & il professionista. Due gl
aspefli indagali: | requisili che || pro-
dotto deve soddisfare e la propensio-
ne allacquisto online. || prmo target
ac essere preso in considerazione @
auello del privato. || punto di vista di
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Nuove gruette
idrauliche
pieghevoli

Si chiamang 0021/1 e 0021/2 e sono le nuo-
ve gruette idrauliche pieghevoli realizzate da
Fervi. Indicate per sollevare e spostare carichi
su superfici piane e levigate, questi prodotti sono
progettati sia per un utilizzo in ambiente interno
che esterno.

Con 1l telaio portante e il braccio mabile costru-
iti in acciaio, la struttura delle gruette & solida e
robusta. Questo assicura una portata massima
di 1.000 kg per 0021/1 mentre per 0021/2 la
portata massima pud raggiungere le 2 tonnella-
te. Grazie alla loro estensibilita e al sistema di
discesa, 0021/1 ha uno sbraccio che va da 800
a1.090 mm e un'altezza di sollevamenio tra O e
2.080 mm, mentre 0021/2 & caratterizzala da
un range tra 750 e 1.280 mm per quanto riguar-
da il movimento del braccio e da un‘altezza di
sollevamento che varia da 0 a 2.450 mm.

Le gruette targate Fervi sono pratiche da usare:
dopo aver assicurato il carico da muovere attac-
candolo al gancio, dotato di apposito dispositivo
di chiusura di sicurezza, le gruette possono esse-
re azionate manualmente grazie ad una leva late-
rale che mette in azione il sistema di pompagaio.
Le gruette sono Inoltre facilmente spostabili a
seconda delle esigenze dell’operatore grazie alle
due ruote pivatanti dotate di freno e realizzate
in fusione di ghisa, per una totale sicurezza di
mavimento.

Infine, 0021/1 e 0021/2 possono essere coma-
damenle piegate e rilirate in piccoli magazzini o
spazi ristretti grazie alle gambe pieghevoli che ne
assicurano la compattezza e il minimo ingombro.
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FERVI

www.fervi.com

PIO63 & il Kit Porfa Inserfi Multiuso adatto a riparazioni
di precisione, anche per piccoli dispositivi eletironici.
Pratico da usare grazie all'astuccio formato smart da

portare sempre con sé, il kit comprende 62 inserti con
diverse tipologie di punte e un manico magnetizzato

con fappo girevole

per una massima
precisione di
esecuzione in ogni
occasione. L'elegante
scatolo magnetica con
chivsura click-clack
invece, consente di non
smarrire gli inserti e di
tenerli sempre in ordine
e pronti all'uso.

Tt il
e |11 | 11T 011111

1114 U
I
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Si AMPLIA L'OFFERTA DI PRODOTTI

| Gli strumenti di misura di Vogel Ger-

many, azienda tedesca del Gruppo
Fervi, sono adesso disponibili in Ita-
lia attraverso la rete commerciale del
gruppo. Calibri di precisione, micro-
metri e sofisticati strumenti di misu-
ra marchiati Vogel Germany entrano
quindi nell'offerta che Fervi veicola
sul mercato attraverso la sua rete di
distribuzione e vendita.

Il catalogo Vogel Germany, con ol-
tre 4,500 referenze, verra dunque af-
fidato alla rete commerciale di Fervi.
| prodotti dell'azienda tedesca saran-
no gestiti direttamente in Fervi con
una sola procedura di vendita, con-
solidando in questo modo la relazio-
ne con i rivenditori, ma con la possi-
bilita di fornire anche un supporto di
competenza nei confronti dell'uten-

te. Si tratta, in molti casi, di strumen-~

tazione pil 0 meno complessa che ri-
chiede infatti competenze specifiche
in fase di vendita ed & per questo che
I'approccio al mercato & stato pro-
grammato puntando su specializza-
zione e consulenza al cliente.

La valorizzazione del catalogo VO-
GEL e la distribuzione dei prodotti
vengono dunque portati avanti, sia
con la presentazione del catalogo sia
attraverso la Selection 2022, il gior-
nalino promozionale che ha l'obietti-
vo di presentare e far provare la qua-
lita dei prodotti Vogel.

L'altro elemento di valorizzazione im-
portante e imprescindibile ¢ il riferi-
mento commerciale per il Rivendito-
re che rimane sempre il medesimo.
Un unico punto di riferimento dun-
que per Fervi e per Vogel Germany.

"Questo tipo di approccio ci con-
sente di consolidare la relazione con

il cliente attraverso la rete di vendi-
ta valorizzando le nuove referenze a
catalogo. In questo modo contribu-
iamo in modo efficace a posizionar-
ci sempre pil come un punto di ri-
ferimento nel settore con un obiet-
tiva: diventare sempre pit un One
Stop Shop!”, ha commentato Erman-
no Lucci, direttore marketing Fervi
Group ¥
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Articoli Genghini Ferramenta
Utensileria,La Parola Al Rivenditore

Le agiende della feriamenta che conta

FERRANENTA

PORTALE

Dopo oltre mezzo secolo di attivita & la volta di guardare al futuro per acquisire nuovi
spazi di mercato, magari anche all’estero grazie all’e-commerce. La Genghini
Ferramenta Utensileria Srl, ubicata a Morciano di Romagna (RN), non intende fermarsi
e amplia i propri orizzonti. Nata nella provincia riminese ed affermatasi nel territorio
grazie alla professionalita del proprio staff, si sviluppa rapidamente anche a livello
nazionale con la realizzazione di un portale in cui offre alla clientela una vasta ed estesa
gamma di referenze, caratteristica peculiare della rivendita “fisica”. Ma ecco dalle parole
dei due titolari, i fratelli Stefania e Stefano Genghini, come & nata e si & sviluppata nel
corso degli anni questa attivita.

Domanda. In che anno avete aperto? Ci racconta la sua storia?

Risposta. La Ferramenta Genghini nasce nel 1967 come rivendita di vernici e
ferramenta. La capacita imprenditoriale del fondatore Sergio, sostenuto dalla moglie
Giancarla, ha fatto si che diventasse una realta stimata del territorio.

Nel corso degli anni come si e trasformato I'assortimento degli articoli trattati?

Nel 1998 ci siamo trasferiti in un nuovo contesto di 3.500 mq articolato su 3 livelli, con un
piano dedicato al privato, un magazzino dedicato alle piccole e grandi imprese e
un’esposizione permanente di stufe a legna e a pellet. Con l'ingresso in azienda dei figli
Stefano e Stefania e I'inserimento di 4 rappresentanti, che sviluppano il mercato
industriale nella zona Romagna-Marche, la ferramenta ha ampliato la gamma articoli fino
ad arrivare a gestire 70.000 referenze per soddisfare le esigenze del consumatore,
andandosi a specializzare nella vendita di utensili, elettroutensili e macchinari industriali.
Bisogna pero tener presente che nel nostro punto vendita si rivolgono sia i privati che
devono fare manutenzione ordinaria ai propri immobili, ma anche I'artigiano che cerca il
giusto prodotto ed € qui che si affida completamente a noi per identificarlo.

Quali sono stati e chi sono i principali fornitori?

I nostri fornitori sono molteplici, per poter soddisfare esigenze della variegata clientela,
tra i quali possiamo citare Beta, Makita, Festool, Diadora, Base, U-Power, Fini, Fami,
Dormer, Faraone, Fervi, Ineco, Lavor, Norton, WD-40, Saf-fro, Edilkamin, Stanley e
infine Bosch con la quale abbiamo una partnership per il settore elettroutensili,
garantendo ai nostri clienti ulteriori vantaggi come I'estensione della garanzia a tre anni
e anteprime delle promozioni per i professionisti.

In che modo e da parte di chi & avvenuto il sostegno alle vendite dei vari articoli
nel tempo?

Il fatto di poter contare su brand specializzati nel settore ha permesso di poter formare i
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collaboratori interni in modo professionale garantendo al consumatore finale I'assistenza
in fase di acquisto; spesso il cliente ha bisogno di essere indirizzato e consigliato e
questo e sicuramente un nostro punto di forza. La molteplicita di prodotti ci permette di
poter accontentare il cliente in base alle proprie esigenze e al proprio budget con
prodotti di alta qualita pur rimanendo competitivi. Un ruolo fondamentale € ricoperto dai
commessi/magazzinieri che raccolgono richieste dei clienti e ci indirizzano nella
creazione di nuovi reparti per poter stare al passo coi tempi.

Chi e il vostro cliente tipo e come si & trasformato nel tempo?

Come gia detto la ferramenta nasce come piccola realta atta a soddisfare il privato, ad
0ggi pero possiamo dire, che oltre a questo, siamo diventati un punto di riferimento per
piccole e grandi aziende della zona romagnola marchigiana. Tutto cio grazie alla buona
gestione del magazzino e della logistica. Per le consegne infatti ci avvaliamo di quattro
camion di proprietd, garantendole in 24/48 ore. Da un paio d’anni abbiamo anche
attivato una piattaforma e-commerce (www.shopferramenta.com) in continua evoluzione
che ci sta dando buone soddisfazioni. D’altro canto I'acquisto on-line sta diventando una
nuova realta che garantisce ulteriori fette di mercato.

A prescindere dal ritorno di immagine, qual e I'attivita in cui vi siete sentiti
maggiormente coinvolti e che ha dato particolare risalto?

Nel 2017 la nostra azienda ha raggiunto un traguardo importante: 50 anni di attivita. Per
festeggiare abbiamo organizzato una giornata con stand espositivi e personale
qualificato dei nostri brand piu importanti. Esperienza talmente ben riuscita che € gia
stata riproposta due volte con il nostro partner storico Bosch. Sicuramente la parte
organizzativa é stata la piu difficile, ma avere la struttura con moltissimi clienti che
osservano e chiedono informazioni prima dell'acquisto, ci ha confermato che bisogna
investire sulla professionalita e la competenza, e per questo possiamo contare sui nostri
dipendenti che consideriamo parte della famiglia.
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VOGEL Germany sbarca
In Italia con FERVI Group

Gli strumenti di misura di VOGEL
Germany, azienda tedesca del
Gruppo FERVI, sono ora dispo-
nibili in Italia attraverso la rete
commerciale del Gruppo. Calibri
di precisione, micrometri e sofisti-
cati strumenti di misura marchia-
ti Vogel Germany entrano quindi
nell'offerta che FERVI veicola sul
mercato attraverso la sua rete di
distribuzione e vendita.

Il catalogo VOGEL Germany, can
oltre 4.500 referenze, verra affi-
dato alla rete commerciale di FER-
VI per proporre questi prodotti ai
clienti. | prodotti dell'azienda tede-

sca saranno gestiti direttamente
in FERVI con una sola procedura
di vendita, consolidando in questo
modo la relazione con i rivendito-
ri, ma con la possibilita di fornire
anche un supporto di competenza
nei confronti dell'utente.

Si tratta, in molti casi, di strumen-
tazione pit 0 meno complessa
che richiede infatti competenze
specifiche in fase di vendita ed
e per questo che l'approccio al
mercato & stato programmato
puntando su specializzazione e
consulenza al cliente.

La valorizzazione del catalogo VO-
GEL e la distribuzione dei prodotti
viene dunque portata avanti, sia
con la presentazione del catalogo,
che attraverso la Selection 2022,
il giornalino promozionale che ha
I'obiettivo di presentare e far pro-
vare la qualita dei prodotti Vogel.
L'altro elemento di valorizzazione
importante e imprescindibile & il
riferimento commerciale per il
Rivenditore che rimane sempre
il medesimo. Un unico punto di ri-
ferimento per FERVI e per VOGEL
Germany.
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La crescita
continua

Autocom ha riunito

i suoi ricambisti

a Favignana per illustrare
nuovi progetti e nuove
opportunita di crescita.

E da qualche mese

il distributore siciliano e
“sbarcato” anche
in Calabria

di Maria Ranieri
ndrea Martinello

elvaggia e con un mare da sogno: &
stata |'isola siciliana di Favignana
ad ospitare guest'anno la conmen-
tion di Autocom. atteso appunts-
mento estivo - tenutosi a meta luglio - a cul
hanno partecipato oftre 300 persone e al
quale hanno contribuito anche le aziende
Dayco, Facet, Four Seasons, Frap, Japan
parts, Marelli, Metelll e Sidat. L'organizzazio-
ne dell’evento in una piccela isola, con tutte
le complicazioni logistiche che questo cony
porta, & stata per il distributore siciliano una
vera “sfida” - vinta - , cosl come una sfida
continua sono stati g ultimi anni di investi
menti, p Iogistico, all b

delta gamma di prodotti e servizi, oltre & lutli

In apertura: Mantio La Rosa ¢ Saverlo Giglio,
alla guida dl Autogam

gli sforzi per gestire al megho la pandemia e
Ia spinta inflazionistica dell’ultimo periodo.
Molte conferme, ma anche tante new antry
tra | clienti ricambistl presenti all’evento
Brazie anche all'accresciuta presenza di Au-
tocom in Sicilia orientale. Allo *zoccolo duro”
del clienti storici si sono dungque aggiunte
negh ultimi annl molte nuove realta, acce
lerando la crescita dell'azienda guidata da
Manlio La Rosa e Saverio Giglio. | risultati si
vedono anche a livello di fatiurato. in crescita
a doppia cifra. Novild importante & anche lo
“sharco” di Autocom al di 14 dello stretto. Da
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tre mesi a questa parte I'azienda ha iniziato
infatti a distribuire anche in Calabria e | primi
numeri sono incoraggianti,

Nuovi clienti, fatturato in aumento
Il fatturalo 2021 si & chiuso a quasi 24
milioni, con una crescita significativa ri
spetto ad un 2020 chiuso a 16,8 milioni.
A trainare |a crescita & siata soprattutio
I"apertura del deposito di Catania gestito
da Daniele La Rosa, operativo da maggio
2021, ma anche il consolidamento di tutto
cid che & stato messo in piedi negh ultim|
anni, in particalare nel periodo post pan-
demia. "Il deposito di Carinl ha mantenuto
| suoi livelli e anzi & leggermente incre

mentato - spiega Saverio Giglio - La sede
di Palermo & slala riorganizzata e anche
qui siamo in crescita, mentre Calania con-
tinua a crescere mese dopo mese”, Oggi
Autocom dispone del magazzino di 1.800
m’ di Palermo, dove sono ospitati gh uffici
amministrativi, e del magazzino centrale di
Carini (4.000 m” per 12 metri d°altezza su
3 livelli). avviato a inizio 2019 e diventato
un importante hub logistico per tulls la
Sicilia. |l pil recente magazzino di Catania,
di 1.500 m¥, ha consentito di spostare il
baricentro della distribuzione verso la Sici-
lia orientale ¢ di fare da base di appoggio
per I'espansione in Calabria.

*La Calabria & servita da Catania, e questo

Il fatturato 2021
di Autocom si & chiuso
éa quasi 24 milioni
di euro, con una crescita
significativa rispetto
ad un 2020 chiuso
a 16,8 milioni

ha certamente spinto la crescita della no
stra nuova filiale - spiega Manlio La Rosa

Abbiamo iniziato a distribuire in Calabria
da pochi mesi @ | primi numeri Sono comun.
que incoraggianti. La criticita maggiore,
guest’anno, & stata I"incremento del costi
di trasporto, che sone lievitatl. La Sicilia g
la Calabria sono da sempre territori difficili
per i trasporti”

Prospettive di crescita

Anche per il 2022 sono previsti numeri in
crescita a livello di fatturato e di volume di
affarl. L'organico di Autocom conta attual.
mente 32 persone & 6 agentl estemni: un
bilanciamento ottimale, in rapporto al fattu-
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rato. che da all'azienda ulterlori possibliita
di investire e crescere valutando anche
I'introeduzione di nuove gamme di prodotti
Prosegue inoltre con slancio il progetto
officineg Checkstar, per || quale Autocom & il
referente di Marelll in gran parte dell'isola

A trainare la crescita
di Autocom l'apertura
del deposito di Catania,
operativo da maggio
2021, ma anche il
consolidamento di tutto
cio che & stato messo in
piedi negli ultimi anni

tranne la zona del catanese. "Il progetio
Marelli cresce di anno in anno sia nel nu
mero di officine affiliate, attualmente 57,
che di ricambisti satellit] - spiega Roberlo
Scalavino, Responsabile del progetto - Cone
seguentemente anche || fatturato sviluppato
con |‘azienda & in crescita”.

Un nuovo progetto

A settembre, in parallelo alle attivita con Ma-
relli, parte un nuovo progetto incentrato su
attrezzature, formazione e supporto tecnico

che coinvolgera quantl pil ricambisti vor-
ranno aderire & tutte le loro officine che si
vorranno appoggiare. E stato gia individuato
il locale di 800 m? in cui verranno allestite
un’officina test, una sala formarione e uno
showroom attrezzatura, E stata inoltre in-

pacchetto completo al cliente, dall’abbiglia-
menta al corso di formazione, per diventare
un riferimenta a 360 gradi in tutto || nostro
territono - spiegano Alessio La Rosa e Mar-
cello Alongi - Negli ultimi anni, grazie al ser-
vice, abbiamo fatto numeri importanti, che
hanno trascinato fe vendite di ncambi, € per
guesto abbiamo deciso di fare un ulterione
passo in avanti puntando su altrezzalure e
ione”, A offrird in per

la Sicilia la gamma completa di attrezzature
LI'\'I, che a sua volta scommette su Autocom
come “trampoling™ per espandersi in Sicifia.
“Ora avremo una struttura ad hoc per svol
gere corsi di formazione in presenza grazie
anche agll ampi spazi che consentona [l di
stanziamento, con tanto di esercitazioni pra-

tiche grazie all'officina test e alla presenza
di tutte |e attrezzature. Daremo supporto alla

slessa Marelli, ma saremo a disposizione
anche di tuttl gll altrl ricambisti e delle loro
officine, Stiamo strulturando un importante
catalogo di corsi, ci rivolgiamo anche a tutte
le officine che non fanno parte del network
Marelli & vogliamo fare anche specifici corsi
per | ricambisti che spaziano dall’ambito
gestionale-amministrativo all'organizzazione
del magazzino, La nostra sala sard anche
messa a disposizione dei singoli ricambisti

serita una nuova figura tecnica, I'ingegr

Piero Meccia, che fomird un supporto tecnico
continuativo e in presenza e coordinerd il call
center tecnico. “Lintenzione & di offrire un

per svolgere riunioni, g e attivith for-
mative. Il tutto sard coordinato dalla nuova
figura che abbiamo inserito, che fornird il
supporto lecnico necessario”. |
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Fervi, crescita a doppia cifra dei ricavi
semestrali

(Teleborsa) - Fervi chiude il primo semestre dell'anno con ricavi netti in aumento per
circa il 73,6% rispetto a quelli dell'esercizio precedente. Si rileva che l'incremento deriva
principalmente dalla neo acquisita Rivit (13 milioni di Euro) che al 30 giugno 2021 non
faceva parte del Gruppo.

L' EBITDA e I' EBIT si incrementano rispettivamente di 2 milioni di Euro e di 1,1 milioni di
Euro pari a +77% e +51% rispetto a quelli del precedente periodo comparabile;
l'incidenza del’EBITDA sul fatturato aumenta dello 0,3% sostanzialmente in linea con il
precedente semestre grazie all'attenzione del Gruppo alla marginalita.

Il Risultato Netto consolidato € pari a Euro 2.346 migliaia contro Euro 1.663 migliaia del
primo semestre 2021.

La Posizione Finanziaria Netta consolidata negativa (indebitamento) pari Euro 10.401
migliaia al 30 giugno 2022, contro indebitamento netto Euro 10.398 migliaia al 31
dicembre 2021.
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Gruppo Fervi, ricavi in aumento del 73%

Il presidente e ad Roberto Tunioli: "L’integrazione con Rivit sta mostrando i frutti della
nostra strategia” Roberto Tunioli, presidente del CdA

Il Consiglio di amministrazione del Gruppo Fervi ha approvato la relazione finanziaria
semestrale consolidata: i ricavi ammontano a 29 milioni e 323mila euro, in crescita
rispetto allo stesso periodo del 2021 (quando si parlava di 16 milioni e 896mila euro).
Nel commentare I'andamento del Gruppo attivo nel settore della fornitura di attrezzature
professionali principalmente per I'officina meccanica, I'officina auto, la falegnameria, il
cantiere e dei prodotti per manutenzione e riparazione, il presidente e ad Roberto Tunioli
dichiara: "L'integrazione con Rivit sta mostrando i frutti della strategia del Gruppo. La
velocita e I'efficacia dell'integrazione sono il risultato di un gruppo manageriale
altamente qualificato”.

In un contesto di incertezza per I'economia globale, il Gruppo Fervi fa sapere di essersi
attivato per contrastare gli effetti degli aumenti dell’energia e delle materie prime, cui
sono conseguiti necessari aumenti di listino dei prezzi di vendita, gia comunicati ai clienti
e indispensabili per salvaguardare la marginalita. La situazione macroeconomica,
comunque, € monitorata dalla Direzione e dal Comitato di Sorveglianza recentemente
costituito allo scopo.

| ricavi netti del periodo risultano essere in aumento per circa il 73,6% rispetto a quelli
dell'esercizio precedente: un incremento dovuto principalmente dalla neoacquisita Rivit
Srl (13 milioni di euro), che a fine giugno 2021 non faceva parte del Gruppo. Gli oneri
finanziari risultano in aumento a seguito del consolidamento della stessa neo acquisita.
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Gruppo Fervi, ricavi in aumento del 73%

Il presidente e ad Roberto Tunioli: «L'integrazione con Rivit sta mostrando i frutti della nostra strategia»

1l Consiglio di amministrazione
del Gruppo Fervi ha approvato
la relazione finanziaria semestra-
le consolidata: i ricavi ammonta-
no a 29 milioni e 323mila euro,
in crescita rispetto allo stesso
periodo del 2021 (quando si par-
lava di 16 milioni e 896mila eu-
ro). Nel commentare I'andamen-
to del Gruppo attivo nel settore
della fornitura di attrezzature
professionali  principalmente
per I'officina meccanica, I'offici-
na auto, la falegnameria, il can-
tiere e dei prodotti per manuten-
zione e riparazione, il presiden-
te e ad Roberto Tunioli dichiara:
«L'integrazione con Rivit sta mo-
strando i frutti della strategia
del Gruppo. La velocita e I'effi-
cacia dell'integrazione sono il ri-
sultato di un gruppo manageria-
le altamente qualificaton».

In un contesto di incertezza
per 'economia globale, il Grup-
po Fervi fa sapere di essersi atti-
vato per contrastare gli effetti
degli aumenti dell’'energia e del-
le materie prime, cui sono con-
seguiti necessari aumenti di listi-
no dei prezzi di vendita, gia co-
municati ai clienti e indispensa-
bili per salvaguardare la margi-

nalita. La situazione macroeco-
nomica, comungue, € monitora-
ta dalla Direzione e dal Comita-
to di Sorveglianza recentemen-
te costituito allo scopo.

Iricavi netti del periodo risulta-
no essere in aumento per circa
il 73,6% rispetto a quelli
dell’'esercizio precedente: unin-
cremento dovuto principalmen-
te dalla neoacquisita Rivit Srl
(13 milioni di euro), che a fine
giugno 2021 non faceva parte

del Gruppo. Gli oneri finanziari
risultano in aumento a seguito
del consolidamento della stessa
neo acquisita.

Per quanto riguarda I'andamen-
to patrimoniale e finanziario, il
capitale impiegato si & incre-
mentato per circa 1,6 milioni; au-
mento legato principalmente
all'incremento del circolante

netto (Magazzino e Crediti).
L'Ebitda consoclidato & paria 4,7
milioni (+76,5% sul 2021), men-
tre I'utile netto vola al +41%.

La posizione finanziaria netta &
rimasta sostanzialmente invaria-
ta. Nel corso del primo seme-
stre dell’anno sono stati peral-
tro ottenuti ulteriori finanzia-
menti da primari istituti di credi-
to per due milioni di euro totali.
In questo contesto di incertezza
economica, annuncia ancora
Fervi, il Gruppo sopperisce alle
criticita di fornitura grazie a pia-
nificazione e rapporti ultrade-
cennali con i propri fornitori.
Nonostante il Gruppo non ab-
bia sedi nei Paesi attualmente in-
teressati dal conflitto, né questi
rappresentino significativi mer-
cati di sbocco o di fornitura, le
tensioni sono tenute sotto osser-
vazione per valutare eventuali ri-
percussioni anche su altri mer-
cati o riflessi sui cambi, prezzi
delle materie prime e delle utili-
ties. Seppur nel contesto di in-
certezza, il Gruppo, promette,
proseguira la propria strategia
di crescita focalizzata, tra |'al-
tro, all’ espansione dell’offerta
di prodotti a catalogo e di sup-
porto ai clienti.
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Gruppo Fervi, ricavi in aumento del 73%

Il presidente e ad Roberto Tunioli: «L'integrazione con Rivit sta mostrando i frutti della nostra strategia»

1l Consiglio di amministrazione
del Gruppo Fervi ha approvato
la relazione finanziaria semestra-
le consolidata: i ricavi ammonta-
no a 29 milioni e 323mila euro,
in crescita rispetto allo stesso
periodo del 2021 (quando si par-
lava di 16 milioni e 896mila eu-
ro). Nel commentare I'andamen-
to del Gruppo attivo nel settore
della fornitura di attrezzature
professionali  principalmente
per I'officina meccanica, I'offici-
na auto, la falegnameria, il can-
tiere e dei prodotti per manuten-
zione e riparazione, il presiden-
te e ad Roberto Tunioli dichiara:
«L'integrazione con Rivit sta mo-
strando i frutti della strategia
del Gruppo. La velocita e I'effi-
cacia dell'integrazione sono il ri-
sultato di un gruppo manageria-
le altamente qualificaton».

In un contesto di incertezza
per 'economia globale, il Grup-
po Fervi fa sapere di essersi atti-
vato per contrastare gli effetti
degli aumenti dell’'energia e del-
le materie prime, cui sono con-
seguiti necessari aumenti di listi-
no dei prezzi di vendita, gia co-
municati ai clienti e indispensa-
bili per salvaguardare la margi-

nalita. La situazione macroeco-
nomica, comungue, € monitora-
ta dalla Direzione e dal Comita-
to di Sorveglianza recentemen-
te costituito allo scopo.

Iricavi netti del periodo risulta-
no essere in aumento per circa
il 73,6% rispetto a quelli
dell’'esercizio precedente: unin-
cremento dovuto principalmen-
te dalla neoacquisita Rivit Srl
(13 milioni di euro), che a fine
giugno 2021 non faceva parte

del Gruppo. Gli oneri finanziari
risultano in aumento a seguito
del consolidamento della stessa
neo acquisita.

Per quanto riguarda I'andamen-
to patrimoniale e finanziario, il
capitale impiegato si & incre-
mentato per circa 1,6 milioni; au-
mento legato principalmente
all'incremento del circolante

netto (Magazzino e Crediti).
L'Ebitda consoclidato & paria 4,7
milioni (+76,5% sul 2021), men-
tre I'utile netto vola al +41%.

La posizione finanziaria netta &
rimasta sostanzialmente invaria-
ta. Nel corso del primo seme-
stre dell’anno sono stati peral-
tro ottenuti ulteriori finanzia-
menti da primari istituti di credi-
to per due milioni di euro totali.
In questo contesto di incertezza
economica, annuncia ancora
Fervi, il Gruppo sopperisce alle
criticita di fornitura grazie a pia-
nificazione e rapporti ultrade-
cennali con i propri fornitori.
Nonostante il Gruppo non ab-
bia sedi nei Paesi attualmente in-
teressati dal conflitto, né questi
rappresentino significativi mer-
cati di sbocco o di fornitura, le
tensioni sono tenute sotto osser-
vazione per valutare eventuali ri-
percussioni anche su altri mer-
cati o riflessi sui cambi, prezzi
delle materie prime e delle utili-
ties. Seppur nel contesto di in-
certezza, il Gruppo, promette,
proseguira la propria strategia
di crescita focalizzata, tra |'al-
tro, all’ espansione dell’offerta
di prodotti a catalogo e di sup-
porto ai clienti.
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